Mudancas Climdaticas Entrevista da Edicao
Os impactos de mudancas que Geraldo Ticianeli - Educacao
tendem a se agravar com o tempo transforma pessoas e o munde
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A solidariedade genuina

N3o temos como n3o trazer o tema do sofrimento vivido pelos
gauchos nesses Ultimos meses. Um desastre que mexe muito com as
pessoas, que as levam a refletir sobre o fato de acordar todos os dias
reclamando da vida, repetindo atitudes e esperando gue o amanhd seja
diferente. O sofrimento de alguém deve ser visto & senfido, pois a partir do
momento Que passamos a ignora-lo, temos gue procurar ajuda, pois
estaremos diante de um dos grandes males do mundo que é o egoismo, O
que ocorrew no Rie Grande do Sul nos leva a questionar alguns tipos de
solidariedade, entre elas aquelas gue busca captar mais "likes" para as suas
redes sociais ou mesmo aqueles gue buscam a primatia de seus discursos em
detrimento de outros, enfim o velho holofote criado pela bolha digital.
Gracas a Deus esses 530 a minoria que, mesmo escondendo suas reais
intengdes, ajudam de alguma forma.

Ne tecido intricado, putrefato e mal-cheiroso da sociedade, a
solidariedade @ uma daz linhas vitals que mantém a estrutura coesa e
humana. Quando o sofrimento aparece em uma comunidade, & como s& um
£co ressnasse atraves das almas, despertando a empatia e a compaixao, No
entanto, nem toda oferta de ajuda & impulsionada por genuina solida-
riedade. As vezes, por tras dos gestos aparentemente altruistas, ha uma
busca por reconhecimento, validagio social ou até mesmo ganho material.
Mas, em contraponto a essa superficialidade, ergue-se a solidariedade
honesta, aguela gue transcende os holofotes e =e enraiza na esséncla
humana, 0 questionamenta gue fazemos @ o por que, gue somente somos
senszibilizados com grandez desastres, se todos os dizs do nosso lado
ocorrem pequencs desastres que passam despercebidos e que poderiam
evitarosofrimento de muita gente?

Mo atual cenario gue assola o Rio Grande do Sul, onde inundagtes e
desastres naturais tém causado devastacio e dor. a solidariedade honesta
emerge como uma |uz em meio a escuridao. Pessoas de diversas origens e
condigoes socials unem-se ndo para ganhar likes em suas redes socials ou
promover suas marcas pesgqaisl, mas sim para estender @ mio a quem
precisa, compartilhando o fardo do sofrimento alheia, O Brasil ainda nao
entendeu gue devemos pensar de forma preventiva, pois tudo seria menos
doloroso. Parece que vivemos guerendo bater os recordes do descaso, da
falta de empatia, dos desrespeits e passamos a ver a desgraca alheia como
uma paisagem a ser vista, contemplada e somente interferindo guanda pode
render curtidas, comentarios, dinheiro e fama. Esse & o Brasll da bolha digital,
alias esse & o mundo.

0 que define essa solidariedade genuina € sua natureza desin-
teressada, desprovida de segundas intengdies. E o ato de estender a mio sem
esperar nada em troca, exceto talvez o reconhecimento silencioso da propria
consciéncia, sabendo que, mesmo gue nio haja platéia aplaudindo, a ajuda
oferecida fez a diferenca na vida de alguém. E um tipo de solidariedade que
ndo se importa com o tamanho da contribuicdo ou com o impacto midiatico
que possa gerar, Ela simplesmente se preocupa em aliviar o sofrimento e
restaurara esperanca.
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O DESAFIO DA EDUCACAO

PERFIL CONCILIADOR A FRENTE DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE RORAIMA,

Geraldo Ticianeli um gestor que com seu estilo conciliador, extremamente ponderado e
visionario foi reconduzido ao seu segundo mandato @ frente a Universidade Federal de
Roraima e fala sobre o estado, desafios e a instituicéio que comanda

MNessa nova fase da Revista
Falando de Negdcios com a estréla
do nosso mais novo produto que é
o PODCAST resolvemos pegar um
pouco dos bastidores e das entre-
vistasrealizadas no estudio e trans-
crever alguns trechos para as pagi-
nas da revista de negdcios e opor-
tunidades e comecamos com o
reitor da Universidade Federal de
Roraima — UFRR, Geraldo Ticianeli
que nos brindou com uma aula
sobre a Importincia do ensino
superior, um pouco de sua histaria,
desde a chegada em Roraima ate
os dias atuais, passando e vendo o
crescimento do mercado rorai-
mense, bem como as crises que o
Estado passou por decadas, os
novos momentos vividos e as
oportunidades que isso traz a
nossa populagdo, em especial a
comunidade académica.

Geraldo Ticianeli & reitor
da Universidade Federal de Rorai-
ma desde 2020 guando foi eleito
para o mandato de 2020 3 2024 &
foi reconduzido para mais 4 anos

concorrendo como chapa dnica, é \
professor, graduado em fisiote- | “Cheguel o um ponto em minha vida
: 3 i = b i :
rapia, educagdo fisica, gestio FEREsoourl G 2 HAR0. ervamente gl
R finha pra transformar g minho vida, erg
publica, professor do curso de o educacio & com ela hoje fago de tude
medicina tanto na graduacdo pera wjudar o melhorar o Wole dos pessoms

pOFD QUE, JUNtOS, POSSOMas transformar

como na pos graduacdo, doutor e

em Ciéncias pela Universidade Fe- \
deral de Uberlandia, MBA Execu- Geroldo Ticlanel
tivo em Gestdo pela Fundagio

it Pha gt | PAasac b | 22 P
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Getulio Vargas e membro atuante
em instituicdoes como ANDIFES,
avaliador do SINAES, presidente do
férum dos reltores das universi-
dades da regido norte da ANDIFES
e & mebro titular da comissdo mul-
tiprofissional de residéncia médica
doMEC. Vamos aproveitar e apren-
der um pouco mais com essa
entrevista,

Falando de Negdcios: O que trouxe
voce para Roraima?

Geraldo Ticianeli: Cheguei em
Roraima para um projeto especi-
fico para passardois anos e ja estou
agui ha 21 anos. Fui criado ne
interior do estado de Sdo Paulo, me
formei em Presidente Prudente,
figuei 16 anos em Cuiaba, onde
conheci um profissional gue me
convidou para ajudar a estruturar
uma instituicdo de ensino em
Roraima, Apos isso fiz o concurso
publico na Universidade Federal de
Roraima e depois de mais alguns
anos tive a felicidade de ser
agraciade com a confianga de
todos que constroem a Universi-
dade Federal de Roraima me
conduzindo a reitor da instituigdo.
Ent3o quem me trouxe pra ca foi a
educacdo que & o que fago ha 36
anas.

Falando de Megdcios: E essa pai-
xdo pela educacdo veio de bergo ou
de outros fatores?

Geraldo Ticianeli: Veio um pouco
de bergo, mas confesso que lutei
um pouco para entender esse cha-
mado. Minha mae era professora,
que antigamente era chamada
professora da zona rural e hoje
chamamos de educagdo do campo
e eu acompanhava ela nos bairros
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e adjacéncias de Jungueirapolis,
perto de Presidente Prudente — 5F,
onde eu aprendi a importancia da
educacdo em especial as das pes-
soas gue ndo tém acesso. Mas foi
em Cuiabd, quando j& atuava como
fisioterapeuta, onde tive grandes
oportunidades na fisioterapia es-
portiva, mas teve um ano que fi-
quei desempregado e tive a opor-
tunidade de descobrir a impor-
tancia da educacdo. Minha esposa
ja estava gestante e eu estava com
grande dificuldade de me realocar
no mercado e disse a para mim
mesmo que so tinha um instru-
mento para me realocar no merca-
do que era o meu estudo e como ja
tinha a licenciatura em Educagdo
Fisica fui convidado a ministrar
aula em biclogia, ai me apaixonei
pela sala de aula e com minha
inquietude fui conhecendo a dina-
mica do funcionamento de uma
escola. E estando de alguma forma
na gestdo publica busguei me
graduar em gestd3o publica, até
porque se nos propomos a fazer
algo temos que fazer bem feito.
Gestdo ndo e insight, gestdo e
técnica e conhecimento.

Falando de Negdcios: Onde vocé
aprendeu mais? No publico ou no
privado?

Geraldo Ticianeli: Na realidade a
gente aprende quando a gente
consegue entender as pessoas. A
parte técnica o tempo resolve, mas
o coeficiente emocional faz a dife-
renca. Entdo se nds entendermosa
resolugdo de conflitos, da transpa-
réncia, do didlogo e entender que
nos todos somos diferentes, gue
cada um tem um entendimento do
processo, descobrindo que as
acoes sdo possiveis e os resultados

podem aparecer, Mas o momento
chave foi entender o movimento
organizacional, que tudo tem que
ser planejado, realizar andlise de
cenarios e que a sua decisido,
principalmente em cargos publi-
cos, impactam na vida de muitas
pessoas. Temos gue saber gue as
vulnerabilidades e as mazelas da
sociedade passam na nossa frente
e se ficarmos de bragos cruzados
nada mudara,

Falando de Negdcios: A universi-
dade publica brasileira conseguiu
acompanhar a evolucio do merca-
do, ou estamos discutindo coisas
do passado?

Geraldo Ticianeli: Primeiro temos
gque entender a diferenca entre
universidade e faculdade, Existe
uma grande confusdo na cabega da
sociedade em relacdo a isso. A
faculdade tem como grande fina-
lidade a entregadodiploma, apdsa
conclusio do curso com foco no
ensing, ja auniversidade tem como
base o ensino, a pesquisa e a
extensdo, os dois dltimos com o
proposito de criar e buscar res-
postas gue se tornardo em bene-
ficio direto a sociedade, Alguns
cursos da universidade sdo ligados
diretamente a descoberta e estudo
do ser humaneo, enguanto outros
ao mundo do trabalho. Trago como
exemplo de aplicabilidade ac mun-
do do trabalho, o curso de ciéncias
da computacio da UFRR que hoje
ja gira mais de RS 12 milhdes em
trabalhos com o Poloe Industrial da
Zona Franca de Manaus, o que nos
levou a criacao do nosso centro de
ciéncia e tecnologia e entender
que a pesqguisa & a base de toda e
qualguer politica publica e deve
ser melhor aproveitado pelo poder

Farlands dw Mlagodiod | Mk bann |
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publico. A roupa que vestimos, a
comida que comemos tudo vem da
pesguisa & entendimentos da
“vastiddo comum” devem ser ana-
lisados com muita cautela. N3o
podemos esquecer das caracteris-
ticas peculiares de Roraima, como
a questdo indigena, migratdria e
fronteirica, tudo isso é fundamen-
tal para que a universidade possa
nos ajudar a entender essa dind-
mica.

Falando de Negdcios: O nosso pais
parou um pouco no tempo e aca-
bou dando pouco importancia ao
papel de transformacdo que a uni-
versidade por meio do seu tripé
(Educacdo, pesquisa e extensdo)
poderia oferecer a sociedade?

Geraldo Ticianeli: Gostaria de
aproveitar agul e defender mais
uma vez a chegada do nosso
hospital universitario que & uma
parceria entre governo federal e
governo estadual e com isso
alinhar um conceito gue defendo
que educacdo e saude ndo sao
politicas de governo e sim politicas
de estado. Nio podemos trazer
£55a5 areas para discussoes ideolo-
gicas ou partidarias. As pessoas
nao podem esperar a conclusdo de
discusstes que demoram tempo
demais. Um dado do dltimo senso
do IBGE mostra que apenas 25%
dos jovens brasileiros aptos a
estarem em bancos de faculdades
e universidades estdo matricu-
lados cursando ensino superior,
iss0 & grave e me incomoda, como
deve incomodar toda sociedade,
pois nos estamos ceifando o direito
e as oportunidades de um futuro
melhor para milhares de pessoas
gue herdardo o nosso pais. A edu-
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cacdo éabase do desenvolvimento
de qualguer grande nacdo, basta
olhar o munde. Outro ponto gue
gostaria levantar é a grande eva-
sdo, ou seja além de n3o matricu-
larmos ainda estamos perdendo
que esta matriculado e isso vale
para o ensino publico e privado,
Isso & muito preocupante.

Falando de Negdcios: Como a
universidade trata essa evolucao
tecnolégica e a oferta de tantas
novas ferramentas que estdo ten-
do seu uso deturpado como é o
caso da inteligéncia artificial?

Geraldo Ticianeli: Pegando o
gancho, ao falarmos de inteligén-
cia artifical ndo podemos ignorar
que estamos falando de pesquisa.
Temos no estado e no Brasil indme-
ras instituicdes sérias e voltadas
para a pesquisa, como € o caso da
Embrapa e as proprias universi-
dades federais, mas o problema
esta em como as cojsas chegam
nesse ambiente digital, sendo
transformados quase gue em ver-
dades absolutas, mesmao antes de
serem validadas. O mundo esta se
tornando uma referéncia do gue as
pessoas guerem enxergar. A uni-
versidade traz a possibilidade de
criarmos um campo de didlogo e
validacio, onde possamos discutir,
discordar, questionar, mas sem em
momento algum abandonar o
respeito e a base cientifica da infor-
macao.

Falando de Negdcios: O mundo do
trabalho e seus atores, ac longe
dessas Ultimas decadas evoluiram
ou involuiram ?

Geraldo Ticianeli: Agui & impor-
tante lembrar que ensino superior
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em Roraima era um grande desa-
fio. Quem tinha algum poder aqui-
sitivo buscava Belém ou Manaus
para estudar e tentar novos hori-
zontes e oportunidades. Até 08 de
setembro de 1998 ndo existiam
instituicbes de ensing superior em
nosso estado, como falel guem
tinha poder aguisitivo ia buscar
formacao fora e quem ficava, nem
se quer fazia o ensino médio em
Roraima, optavam pelo trabalho ja
que ndo havia expectativa de
evolucdo pela educagdo. Ai surge a
Universidade Federal de Roraima,
que destaco agui que ndo nasceu
de desejos politices e sim de uma
demanda social latente imensa.
Sempre lembro de uma premissa
da UNESCO gue diz: "Se uma
instituicdo de ensino superior nao
muda a realidade do local onde ela
esta inserida, ndo tem motivo para
existir’”. No caso da nossa Univer-
sidade Federal de Roraima nos
ajudamos a fazer a mudanca,
participar da transformacio e ver
Roraima se destacando em diver-
s05 indicadores. & UFRR fez parte
dessa historia.

Falando de Negécios: O gue vocé
espera de Roraima daqui pra
frente?

Geraldo Ticianeli: bem, Roraima
nao tem volta. Nosso estado esta
encantando o Brasil e o Mundo.
Pessoas gue estiveram aqui ha 10,
15 ou mais anos quando chegam
aqui, identificam nossa capital tao
organizada e bela, & dd um cartdo
de visita de um estado que esta em
franco crescimento. Meu papel
nisso & deixar um legado por meio
da contribuigdo na formagdo de
milhares de pessoas que buscam
uma vida melhor, mas precisam ter
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Falando de Negocios: Qual a men-
sagem de um profissional gque
gosta da cultura da lideranga pelo
exemplo, pelo respeito e que con-
duz uma instituicde gue temos
milhares de pessoas sonhando
comum amanha melhor?

Geraldo Ticianeli: Seja um pessoa
inguieta, Nao caminhe pela per-
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Cursos gue outras pessoas ja fize-
ram, porgue vai te levar a lugares
onde todos ja foram. Essa inquie-
tude eu vivi na pele, quando viem
determinado momento da minha
vida que so tinha a educacdo como
ferramenta de transformacdo e
hoje tento de todas as formas retri-
buir o muito que essa educacdo ja
me deu, Acreditermn no seu poten-

cial, trabalham seu coeficiente
emocional, pois o coeficiente inte-
lectual abre portas, mas o gue
mantem voce no lugar que deseja
530 suas emocoes e o controle
delas. Nio deixem de trabalhar
esse relacionamento interpessoal
e lembrem-se: a educag3oc muda as
pessoas e as pessoas transformam
omundo.

Solamdode de posse poro o povo
aitandata & frente do Universidade
Federal de Rorgimo. Na foto go lado
Wigistro dio Educopfo Camilo Sontana
itar Silvestre Lopes do Nobrega
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Mudancas climaticas

Um ecossistema complexs gue deve ser tratado com responsabilidade por todos

A medida que as mudan- sosnaturais. Os impactos s3o0 parti- global devido ao seu vasto armaze-
cas climaticas avancam, o Brasil cularmente severos em areas co- namento de carbeno e biodiver-
enfrenta desafios significativos mo a Bacia Amazdnica, que & sidade.
devido aos seus diversos ecossiste- essencial nao apenas para o Brasil,
mas e forte dependéncia de recur- mas para a regulagdo climatica UUma das principais conse-
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quéncias das mudancas climaticas
no Brasil @ a alteracio dos padroes
de chuva, que afetam a disponibi-
lidade de agua, a agricultura e a
biodiversidade. Algumas regides
estio enfrentando chuvas mais
intensas e frequentes, levando a
inundagdes, engquanto outras
enfrentam reducdo das chuvas e
secas prolongadas. Essas mudan-
¢as ameacam a agricultura, um
setor crucial para a economia e
segurancaalimentar do Brasil.

A gravidade das secas esta
aumentando, impactando ecossis-
temas de agua doce e aumentando
a vulnerabilidade da floresta ama-
zfinica a incéndios. 1sso & exacer-
bado pelo desmatamento, que
tambem contribui para as emis-
soes de carbono. A combinacao
desses fatores representa uma
ameaca as inumeras espécies gue
dependem desses habitats e afeta
as comunidades locais.

Além disso, as regides cos-
teiras do Brasil ndo sdo poupadas,
pois o aumento do nivel do mar e
as mudancas nos padroes clima-
ticos representam riscos para are-
as urbanas e rurais. Essas mudan-
¢as podem levar ao deslocamento
de comunidades, danos & infraes-
trutura e perda de mejos de subsis-
téncia, particularmente nas indus-
trias de pesca e turismo.

O governo brasileiro tem
participado ativamente de inicia-
tivas climdticas globais e imple-
mentando estratégias nacionais
para gerenciar & mitigar os efeitos
das mudancas climaticas. Os
esfarcos incluem a reducdo das
emissbes de gases de efeito estufa

Mudangas Climaticas

e taxas de desmatamento, alem de
aumentar a resiliéncia do pais por
meio de estratégias de adaptacdo.
Essas medidas s3o cruciais para
abordar tanto os impactos atuais
quanto para se preparar para os
desafios futuros.

Globalmente, a situacao é
semelhante, com impactos varia-
dos com base nas coendigdes clima-
ticas regionais. O Painel Intergo-
vernamental sobre Mudancas Cli-
maticas (IPCC) destaca a urgéncia
de abordar as mudancas climaticas
para evitar as consequéncias mais
graves, enfatizando a necessidade
de cooperacdo global para garantir
um futuro sustentavel para todos.

O que dizem as autoridades
sobre o tema?

As autoridades especiali-
zadas em clima, como o Painel
Intergovernamental sobre Mudan-
gas Climaticas (IPCC), destacam
que as mudancas climaticas s3o
uma ameaca significativa ao bem-
estar humano e a salde do plane-
ta. O IPCC enfatiza gque o agueci-
mento global & impulsionado
principalmente pelas emissdes de
gases de efeito estufa resultantes
de atividades humanas, como
queima de combustiveis fosseis,
desmatamento e agricultura inten-
civa,

Especificamente, o |PCC
relata que as mudancas climaticas
estdo acelerando a freguéncia e
intensidade de eventos climaticos
extremos, como ondas de calor,
chuvas intensas e tempestades.
Além disso, prevéem gue esses
efeitos vao intensificar-se se as
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Mudangas Climdaticas

emissoes de gases de efeito estufa
continuarem no ritme atual. O
relatorio também aponta para o
aumento do nivel do mar, o
derretimento do gelo polar e
permafrost, bem como mudancas
em ecossistemas que podem levar
a extingdo de espécies e afetar a
seguranca alimentar e hidrica
glabalmente.

0O IPCC destaca a necessi-
dade urgente de acdo global
coordenada para reduziremissoes,
proteger e restaurar ecossistemas,
e adaptar-se as mudangas ja
inevitaveis para evitar os piores

-
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cenarios de mudancas climaticas.

As recomendacgdes inclu-
em aumentar a eficiencia energe-
tica, investir em energias renova-
veis, implementar politicas de
economia circular e reforgar as
estrategias de adaptacio e resili-
éncia nas comunidades mais vul-
neraveis.

As gquestoes climaticas no
Brasil s30 de extrema importancia
e complexidade, dado o tamanho
do pals e sua diversidade ambien-
tal e sua politica restritiva, mas
com baixo nivel de rigidez na fisca-
lizacdo, o que deixa o0 meio ambij-
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ente desguarnecido e sem o apoio
necessario. O Brasil & o lar de uma
vasta gama de ecossistemas, in-
cluindo a Floresta Amazdnica, o
Cerrado, a Caatinga, a Mata Atlan-
tica, o Pantanal e a regido costeira.
Cada um desses biomas enfrenta
desafios Unicos relacionados as
mudancas climaticas, e a forma
como o Brasil lida com esses desa-
fios tem implicagBes globajs gue
definirdo o futuro de geractes gue
esperam receber um planeta me-
lhor.

Poar: Redagiao Falado de Negacios
wwwfalandodenegociosbrcom.br
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Reforma Tributdria
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O sistema tributario brasi-
leirg & amplamente reconhecido como
um dos mais complexos e onerosos do
mundo. Com uma carga tributaria que
ultrapassa 33% do PIB, o Brasil se
destaca entre as nagdes com maior
pressao fiscal, o gue impacta direta-
mente a competitividade das empre-
£3s, O crescimento econdmico e a
equidade social, A necessidacde de
uma reforma tributaria & um tema
recarrente nas discussoes politicas e
econfmicas, mas a implementagio
dessa reforma enfrenta diversos

Palaritia de Ragoeio | Mas

0 sonhe por uma carga tribularia mais justa parece acender uma luz no fim do tunel

obstaculos, Esta materia aborda a
importancia de uma reforma tribu-
taria no Brasil, os desafios enfrentados
e as expectativas para ofuturo.

A Complexidade do Sistema
Tributario Brasileiro

O sistema tributario brasi-
leiro e caracterizado por uma multipli-
cidade de tributos, regulamentacies
confusas e sobreposicies de compe-
téncias entre os entes federativos
[Unido, Estados e Municipios). Essa

complexidade resulta em altos custos
de conformidade para empresas e
individuos, alem de fomentar a inse-
guranga juridica e a sonegagao fiscal.

Empresas brasileiras gastam,
em media, 1.501 horas por ano para
cumprir com suas obrigactes tributa-
rias, enquanto a média mundial & de
234 horas, segundo o relatorio "Doing
Business" do Banco Mundial. Essa
burocracia excessiva desvia recursos
gque poderiam ser utilizados em
investimentos produtivos, inovacao e
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geragao de empregos,

A necessidade de uma
Reforma Tributaria

A reforma tributaria no Brasi
& essencial para simplificar o sistema,
reduzir a carga tributaria, aumentar a
eficiéncia e promover a justica fiscal.
As principais metas de uma reforma
ahrangenteincluam:

Simplificacdo Tributdria: Reduzir o
numers de tributos e unificar dife-
rentes impostos em um sistema mais
simples e transparente,

Equidade Fiscal: Garanbir que a carga
tributéria seja distribuida de forma
mais justa, aliviando o peso sobre as
camadas de menor renda e pequenas
empresas.

Incentivo ao Crescimento Econdmico;
Diminuir os custos de conformidade e
aumentar a campetitividade das
empresas brasileiras no mercado
global.

Reducdo da Sonegacio e da Evasio
Fiscal: Melhorar a eficiéncia na arreca-
dacac e combate a sonegagao, aumen-
tando a base de contribuintes e a
justica fiscal.

Obsticulos & Reforma Tributaria

Apesar da ampla concordan-
cia sobre a necessidade de reforma,
varios obstaculos tém dificultado seu
progresso;

s
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Interesses Politicos & Econdmicos: A
reforma tributaria afeta diversos
interesses, incluindo os das esferas
federal, estadual e municipal, cada
uma com suas proprias prioridades e
preaccupacoes. A disputa por receitas
entre os entes federativos e um grande
desafio para a construcgo de um
CONSENSO.

Complexidade Técnica: A reestru-
turacio do sisterna tributdrio exige
uma abordagem técnica detalhada
para evitar distorcBes e parantir a
transicio suave para o novo modelo. A
complexidade técnica das propostas
pode dificultar a compreensdo e o
apoio popular,

Resisténcia de Setores Privilegiados:
Alguns setores da economia gue se
beneficiam de isencdes e regimes
especiais de tributacao resistem as
mudancas gue poderiam reduzir seus
privilegios.

Instabilidade Politica: A instabilidade
politica e as frequentes mudancas de
governa no Brasil podem atrasar ou
inviabilizar a aprovacao de uma refor-
ma tributaria consistente e eficaz,

Expectativas para o Futuro

A aprovagdo de uma reforma
tributaria no Brasil & vista como um
passo crucial para o desenvolvimento
econdmico sustentavel e a justica
sacial. Entre as propostas mais discuti-
das estdo a unificacdo de impostos

Tecnologia

sobre consumo, como o ICMS
(Imposto sobre Circulacdo de
Mercadorias e Servicos), 155 (Imposto
sobre Servicos) e |Pl (Imposto sobre
Produtes Industrializados), em um
Unico Imposto sobre Bens e Servigos
(IBS). Essa unificacdo poderia simpli-
ficar a arrecadagdo e reduzir a guerra
fiscal entre estados.

Outro ponto importante e a
revisao da tributacdo sobrearendaeo
patrimbnio, visando uma maior pro-
gressividade, lsso incluiria a reavalia-
¢do de isengdes, a taxacao de dividen-
dos e lucros e a melhoria na tributagao
de grandes fortunas e herancas,
promovendo uma distribuicdo mais
equitativa da carga tributaria.

A expectativa &€ gue, com
uma reforma tributaria bem-sucedida,
o Brasi| possa criar um ambiente de
negocios mais favordvel, atrair inves-
timentos, aumentar a produtividade e
melhorar a competitividade no
cenario global. Além disso, uma
tributacdo mais justa e eficiente
poderia contribuir para a reducdo das
desigualdades sociais e a promocdo do
desenvalvimento sustentavel,

A reforma tributaria no Brasil
€ um imperativo para a construcdo de
um sistema fiscal mais simples, justo e
eficiente. Apesar dos obstaculos
politicos, econdmicos e tecnicos, a
implementagdo dessa reforma é
essencial para fomentar o crescimento
econdmico, aumentar a competiti-
vidade das empresas brasileiras e
promover a justica social, A sociedade
brasileira precisa de um sistema
tributario que nao apenas arrecade de
forma eficiente, mas gue tambeém
distribua a carga tributaria de maneira
equitativa e incentive o desenvalvi-
mento sustentavel.

Por: Redagio Faladn de Negocios
www. falandodenegociosbr.com.br
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A BR-319 e uma rodovia fede-
ral brasileira importante gue conecta
Manaus, no Amazonas, 8 Porta Velho,
em Rondonia. Inaugurada em 1976,
esta estrada tem um papel crucial na
integracdo da regifo Norte com ©
restante do pals. Mo entanto, seu
asfaltamento & manutencdo enfren-
tam desafios significatives que afetam
tanto o desenvolvimento regional
auantoa preservacaoc ambiental.

Vamos explorar os principais
desafios e as implicagdes desse proje-
to.

Desafios Ambientais

A BR-319 atravessa uma das

BR-31% & o caminho da integragdo regional necessaria a estados Isalados no mapa do Brasi

regides mais biodiversas do planeta, a
Amazdnia. Qualquer projeto de asfal-
tamento precisa considerar cuida-
dosamente os impactos ambientais,
incluindo:

Desmatamento: A construcdo e
manutencio da estrada podem levar
ao desmatamento significativa, amea-
gando habitats de inumeras especias e
contribuindo para a emissac de gases
de efeito estufa,

Biodiversidade: A rodovia corta
corredores ecologicos essenciais, o
gue pode resuftar na fragmentacao de
habitats e na perda de biodiversidade.

Recursos Hidricos: A construcdo pode

afetar bacias hidrograficas importan-
tes, alterando cursos de rios e prejudi-
candoaqgualidade da agua.

Desafios Logisticos e Técnicos

A pavimentacdo da BR-319
enfrenta diversos desafios logisticos e
técnicos:

Condi¢oes Climaticas: A regido 2
caracterizada por chuvas intensas e
prolongadas, gue dificultam a constru-
gaoe manutengao da estrada,

Terreno: O terrenc alagadico e a
presenca de solos instaveis aumentam
a complexidade da obra, exigindo
tecnicas deengenharia avancadas.

Falando de Hiagscies |0 Tuita | JI4



Integragao Nacienal

Infraestrutura Precaria: A falta de
infraestrutura de apoio na regiao,
como alojamentos e dreas de armaze-
namento, dificulta a logistica da
construcao.

Desafios Econdmicos

Os custos enveolvidos no
asfaltamento da BR-319 =30 elevados,
abrangendo naoc apenas a construgdo
inicial, mas tambem a manutengdo
continua:

Financiamento: Obter os recursos
financeiros necessarios & um desafio,
especiglmente considerando as restri-
¢besorcamentdriasdo governo.

Beneficios Economicos: Embora a
estrada possa impulsionar o desen-
volvimento econémico da regido, &
crucial garantir gue os beneficios su-
peram o5 custos e gue haja um retorno
sobre o investimento.

Desafios Sociais

& rodovia BR-31% tambem
tem implicagies sociais significativas:

Comunidades Locais: As comunidades
indigenas e ribeirinhas que vivem ao
lengo da rodovia podem ser impac-
tadas negativamente pela construcao
e peloaumentodo trafego.

Migracdo e Urbanizacdo: A melhoria
do acesso pode levar ao aumento da
migracdo e & urbanizacdo desordena-
da, exacerbando problemas sociais
como a falta de servigos publicos e
infraestrutura.

Desafios Politicos e Legais

0 projeto da BR-319 enfrenta
barreiras politicas e legais:

Licenciamento Ambiental: A obten-
cao de licencas ambientais € um
processo complexo e demorade, que

Falaeds s Mgt | Wi |

muitas vezes enfrenta resisténcia de
orgdosde protecacambiental.

Conflitos de Interesse: Ha interesses
divergentes entre governos locais,
organizacoes nao governamentais e
empresas privadas; dificultando a
tomada de decisdes.

O asfaltamento da BR-319 e
um projeto de grande importancia
para a integracio e desenvolvimento
da regido Norte do Brasil. Mo entanto,
ele enfrenta uma série de desafios
complexos gue exigem uma aborda-
gem equilibrada e sustentavel, E cru-
cial gue sejam adotadas medidas rigo-
rosas de mitigagdo ambiental, solu-
coes de engenharia inovadoras, &
politicas inclusivas que cansiderem as
necessidades das comunidades locais
& a preservacao da biodiversidade.

Somente com um plangja-
mento cuidadoso & uma execucdo
responsavel sera possivel transformar
a BR-21%9 em um eio de desenvol-
vimento gue beneficie tanto a econo-
mia gquanto o meio ambiente e a
sociedade,

EMPRESARIO SE DESAFIA

O CEOQ da AMATUR, Remidio
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Monai, empresa que atua no trans-
porte interestadual de passageiros e
cargas ve no asfaltamento da BR-319a
possibilidade de um nove momento
para os estados do Amazonas e Rorai-
ma. Ele destaca gue vem mantendo a
linha que chega até Porto Velho, por
acraditar que ira viver para ver esse
asfaltamento se concretizar e ter os
estados mais ao extremo norte do
Brasil integrados com o restante do
pais.

“M&o podemos admitir gque
estados Drasileiros ainda corram o
risco de isolamento & percam as opor-
tunidades gue o mercado expde a
todos. A regido norte pode ser muito
mais representativa para o Brasil, a
partir do momento em que todos
gstejam integrados e possam mostrar
para o Brasil a potencialidade da
Amazénia®, destacou Remidio.

0 empresario em funcao do
desafio de transportar cargas e passa-
geiros pela BR-319 inovou aoc montar
Um novo sistema de tracdo em  um
anibus da frota, mostrando clara-
mente que a vontade de integrar vai
muitoalem do sonha,

Por; Redacio Falando de Negddios
www.falandodenogociosbr.com. br
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Start up no Brasil e no mundo:
uma era de inovacao e desafios

MNos ultimos anos, o cenario
global tem sido marcado por uma
verdadeira explosdo no ndmero e no
sucesso de start-ups, EMpresas jovens
com modelos de negocios escaldveis e
inovadores, que buscam resolver
problemas de mercado de maneiras
até entdo inexploradas. Mo Brasil e ao
redor do mundo, essas empresas tém
se destacado ndo apenas pelo
crescimento acelerado, mas também
pela capacidade de influenciar
mercados, modificar habitos de
consumo e impulsionar o desenvalvi-
mentotecnologico,

0 Panorama Global

Globalmente, o ecossistema
de start-ups tem vivenciado um
crescimento sem precedentes. De
acordo com o relatorio "Global Startup
Ecosystemn Report 2023" da Startup
Genome, diversas cidades ao redor do
mundo tém se consolidado como
verdadeiros polos de inovacdo,
atraindo investimentos significativos e
gerando empregos. Esse crescimento
e Impulsionado por fatores como
avancos tecnologicos, maior acesso a
capital de risco @ um ambiente
regulatorio cada vezr mais favoravel a
inovacdo e ao empreendedorismo,

0 Boom das Start-ups no Brasil

No Brasil, o cendrio nda é
diferente. O pais tem se destacado
coma um dos principais ecossistemas
de start-ups da Ameérica Latina, impul-
sionado por uma combinacdo de
talento empreendedor, aumento no
acesso a financiamento e apoio de

Paland de Rigoic | &
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As start ups tem vivenciado momentos e ciclos de crescimanto

aceleradoras e incubadoras, Segundo
d Associacdo Brasileira de Startups
(ABStartups), o nemero de start-ups
no Brasil cresceu exponencialmente
na ultima década, refletindo um
ambiente vibrante e repleto de opar-

tunidades.
Setores em Destague
Embora a tecnologia seja o

coracao das start-ups, oimpacto des-

n
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sas empresas abrange uma variedade
de setores. Fintechs, Healthtechs,
Edtechs, e Agtechs s3o apenas alguns
exemplos de dreas gue tém sido
revolucionadas por start-ups, tanto no
Brasil guanto noexterior. Essas empre-
sas estdo nao apenas introduzindo
novos produtos e servigos, mas tam-
bém desafiando e transfermando
industrias tradicionais.

Desafios e Oportunidades

Apesar do cenario promissor,
as start-ups enfrentam uma série de
desafios. A volatilidade do mercado, a
concorréncia acirrada e a necessidade
constante de inovacdo sdc apenas
alguns dos obstaculos que essas em-
presas precisam superar para garantir
sua sobrevivéncia e crescimento. Aléem
disso, o acesso a financiamento,
embora crescente, ainda & um desafio,
especialmente nas fases iniciais do
negocio,

s

No entanto, as oportunida-
des s3o vastas. A capacidade de
adaptacdo e a velocidade com gue as
start-ups conseguem inovar colocams
nas em uma posicdo Unica para res-
ponder as rapidas mudancas do
mercado e a5 necessidades dos
consumidores. Além disso, a crescente
digitalizacio da economia global abre
novos caminhos & mercados a serem
explorados.

O Futuro das Start-ups

O futuro das start-ups parece
promissor, mas tambem incerto. A
inovacao continua, a busca por susten-
tabilidade e a capacidade de se adap-
tar @ um ambiente de negdcios em
constante mudanca serdo cruciais pa-
ra osucesso s longo prazo. Alem disso,
a medida gque mais empresas alcan-
¢am o status de unicornio — start-ups
avaliadas em mais de USS 1 bilh&o,
aumenta a pressac por resultados

Tecnologia

sustentdveis e por um caminho claro
para 4 rentabilidade.

O crescimento das start-ups
no Brasil @ no mundo & um teste-
munho do poder da inovacao e do
empreendedorismo. Enguanto essas
empresas continuarem a desafiar o
status quo e a buscar solucbes eria-
tivas para problemas antigos e novos,
sey papel na.economia global so tende
a se expandir. No entanto, para que
esse crescimento seja sustentavel,
sera essencial equilibrar a inovagdo
com a viabilidade financeira, garan-
tindo que o boom das start-ups seja
mais da que uma tendencia passa-
geira, mas uma forca duradoura de
transformacdo econdmica e social.

Por: Redacao Fatado de Negdcios
www.lalandodenegociosbr.com. br
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O QUEEM TODO CANTO
DA CIDADE TEM?
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O Centro Universitario Estacio da Amazbnia deu inicio as inscricbes para a primeira edicao
da sua corrida de rua, a Estacio Run 2024, que acontece no dia 31 de agosto.

As inscricbes para a Estacio Run 2024 ja estao disponiveis online por meio do link:
https://centraldacorrida.com.br/evento/estaciorun2024, com investimento de RS70 para o publico
geral e R550 para alunos e colaboradores da Estacio.

A expectativa & reunir até 1.000 participantes. A corrida terd percurso de 5 km com largada no
campus da instituicdo as 17h30 e trajeto realizado no entorno do bairro Unido, integrando a
programacao de boas-vindas aos alunos do segundo semestre e 4 Semana da Sustentabilidade. A
reitora, Brena Linhares, frisou a importancia da iniciativa para a comunidade académica. “Teremos
a presenca ativa dos grupos de corrida da cidade, que desempenham um trabalho admiravel ao
incentivar a pratica esportiva. Nosso recado € claro: ainda ha tempo para comecar a treinar.
Minguém inicia correndo uma maratona. Comegamos aos poucos, seja caminhando ou correndo
um quilémetro, e o mais importante sdo os beneficios gue essa mudanca de vida e a atividade
fisica trazem para cada um”, destacou,

L Falands da Mapddos | WL dusha | JIe



Salao do Turismo

Evento reuniu mais
e internacionais, e capacitou 700 pessoas

SEBRAE

FEPRA

de 70 expositores nacionais

Uirna grande witrine para o turismo da regifio

C F?lATlVA

- ARTESANAB
NEGOCIOS

Considerada um verdadeiro
sucesso, a primeira edigdo do Saldo
Internacional de Turismo — Roraima

2024 recebeu mais de 25 mil visitantes
ao longo de trés dias de evento,

A programacdo ocofreu nos
dias 26, 27 e 28 de abril no Roraima
Garden Shopping, em Boa Vista, e
contou com palestras, oficinas, apre-
sentagoes artisticas, rodadas de nego-
cio e exposicdo de mais de 70 negocios
do ramo turistica dentro e fora do pals.

Por falar em pais, o Saldo re-
cebeu expositores da Venezuela e
Guiana, gue aproveitaram o momento
para estreitar parcerias com empreen-
dimentos locais. Também estiveram

Flimrts 9 Magoeios | B3y latifa| 2009

presentes empresarios de Ronddnia,
Tocaritins e Amazonas,

Diretamente de Presidente
Figueiredo, o deno de hotel Alexandre
da Costa resolveu participar do evento
para mostrar os atrativos da cidade
dele,

“"Muita gente passa por Presi-
dente Figueiredo em direcio a Mana-
us sem saber gue nosso municipio
tamhém & turistico. Temos hotéis com
roteiros, diversas cachoeiras e outros
ambientes turisticos’ enfatizou.
Alexandre

Com aideia de abrir as portas
para Presidente Figueiredo, o empres-

ario destacou a importancia de firmar
parcerias com o Turismo de Roraima
para fomentar o roteiro entre as cida-
des. "Conheci muita gente, entdo par-
ficipar desse evento foi engran-
decedor”, disse.

Outro empreendimento gue
chamou a atencdo foi o turismo gas-
trenémico voltade para a producio de
mel em Roraima.

Livia Borges estava respon-
savel pelo stand da familia, onde
apresentou produtos como extrato de
propolis, doces e garrafas de mel puro.

“Tivemos muita visibilidade
durante esses trés dias. Fizemos mui-
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tas vendas e conhecemos pessoas de
outras regides, fol muito promissor e
agregou muito’’ contou.

NEGOCIO FECHADO

Pelo menos 43 empresas
participantes fecharam negocios de
até RS 200 mil ao longo da progra-
macao.

“0 Saldo Internacional de
Turismo reuniu empresas, proporcio-
nou a geragdo de negdcios, network,
trouxe contetido e maostrou que Rorai-
ma tem potencialidades”, pontuou a
gerente da Unidade de Competfi-
tividade do Sebrae/RR, Eliene Aradjo.

0 Sebrae e uma instituicdo
gue preza, gue cuida e que valoriza
aqueles gue empreendem. Entdo esta
fol nossa forma de fomentar o desen-
volvimente do estado” disse Doan
Rabela, diretor técnico do Sebras/RR.

Por fim, o diretor-superin-
tende do SebraefRR, Emersaon Bad,
expressou o dever cumprido de mais
um evento realizado com sucesso.

“0 evento veio mais estrutu-

EY

rado e mais forte com a vertente
internacional. Entdo conseguimos
mostrar para o nosso publico & para os
paises vizinhos a possibilidade de
termos parcerias e fazer essa conexao
entre os nossosturistas”, explicou.

SEGMENTOS TURISTICOS

0 5Saldo Internacional de
Turismo contou com a presenca de
mais de 70 expositores de pelo menos
sete segmentos como: Agéncias e
receptivos; Hotéis e pousadas; Empre-
535 de transporte; Artesanato; e Culi-
naria.

Tambem marcaram presenca
unidades de ensino, de servicos soclais
como o Sesc e Senac, orgaos turisticos
e, tambem, instituicGes bancarias,
estas com a8 proposta de facilitar o
credito para investimento dos colegas
empreendedores.

O superintendente do Banco
do Brasil, Rodrigo Pereira, representou
a agencia durante o evento e destacou
a parceria com o Sebrae durante a
missao de desenvolver o empreende-
dorismo.

MLyt imeRrma;
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“E importante os bancos par-
ceiros estarem presentes em eventos
como este porgue o ‘credito e a em-
presa’ precisam andar juntos. Por isso
estamos sempre dispostos a atuar
com a empresas, principalmente
aquelasque atuam no Turisma™

A Agéncia de Desenvolvi-
mento de Roraima tambem esteve no
evento e pontucu a relagdo com o
Turismio.

“Tivemos uma grande de-
manda dos empresarios que passaram
por agqui, entdoisso fol de suma impor-
tancia e grande wvalia”, concluiu o
gerente de Acompanhamento e Co-
brangas, Germano Nelson.

PRIMEIRA EDICAD

0 evento fol aberto ao
publico na sexta-feira, 26, & ocorreu
atéas 22h de domingo, 28, no Roraima
Garden Shopping.

O 5zldo Internacional de
Turismo & uma realizagdo do Sebrae e
do Governo de Roraima com o apoio
de diversos parceiros, como a Asso-
ciacio Brasileira de Agéncias de Via-
gens de Roraima (ABAV), Associacdo
Brasileira de Bares e restaurantes
(Abrasel), Fecomércio, 5esc, Senac,
Sindearter, Universidade Estadual de
Roraima (UERR], Instituto Federal de
Roraima (IFRR). A acdo também
contou com o patrocinio das empre-
£as: Mais 1 Cafe, Instituto Tecnologias
Geo-Sociais(ITGS), Roka Hotel Bou-
tigue, Uiramutam Palace Hotel, Sicoob
Amazonia, Eco Hotel, Kuravaina Tours
C.A e Prefeitura de Presidente Figuel-
redo.

Paor;: SEBRAE RORAINA
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Gastronomia

O EMPREENDEDORISMO NAS COMUNIDADES INDIGENAS

O estado de Roraima possui aproximadamente 55 mil indigenas de nove etnias: Ingariko, Makuxi, Patamona, Sapara,
Taurepang, WailWai, Wapichana, Yanomami e Ye'kwana, sendo o quinto estado brasileiro com o malor nimero de indigenas,
conforme dadeos do Ultimo censo do |IBGE.

Segundo o gquadro geral dos povos indigenas no Brasil do Instituto Socioambiental (I5A), os Macuxi e os Yanomam| estdo
ern maioria no estado de Roraima.

Devemos conhecer a cultura dos povos para poder respeitar seus costurmes, sua arte, seus ingredientes e também o seu
empreendedarismao. Afinal, muitos acham gue os povos da floresta ndo precisam fazer nada, 56 cacar e pescar, mas 553 ideia de
achar que as comunidades ndc podem ter celular, internet e empreender, € coisa do passado.

Muitos indigenas hoje s8o protagonistas e escrevem suas estorias do futuro, mas sempre preservando o passado
ancestral, através do empreendedorismo dessas comunidades indigenas em Roraima nos segmentos da gastronomia e de turismo,

E o caso da mestra em cerdmica Lidia Raposo, que ¢ guardid da tradigio da confecgio das panelas de barro do povo
MWakuxi, 2 gue me ensinou a fazer a auténtica Damorida, prato emblematico do estado, que recebeu titulo de patrimonio imaterial
de Boa Vista, a capital do extremao norte,

As panelas de barro do povo Makuxi estdo em processo no Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPl delndicagio
Geografica (IG), esse seloidentifica a origem do produto conforme a sua origem geografica.

Tenho observado que muitas comunidades buscam
orientacdo no Sebrae, uma entidade privada que promove a
competitividade & o desenvolvimento sustentavel desses
empreendimentos, com foco no fortalecimento do empreen-
dedorismo,

Ma gastronomia e no turismo ternos a Comunidade do
Kauwé, que fica no municipic de Pacaraima, trabalhando
fartemente o empreendedorismo nos dols segmentos, O Café
Imeru, o primeiro anunciado do tipo arabica de altitude e
agroecoldgico, buscou no Sebrae e na Embrapa, come
melhorar e desenvolver seu produto. A jovem Ana Karoling
Caller], além de empreender com sua familia o fruto do café,
buscou apolo no Sebrae e desenvolveu uma experiéncia
turistica, onde mestra as belezas da sua regido aliadas a
gastronomia: oferecem o servigo de cafe da manhd e os
produtos da sua fazenda como gueijo; leite, e recentemente
estio produzinds uma pequena garrafa de licor com o seu cafié,
Ainda na Comunidade, temos a agéncia Kauwe Turismao, que
trabalha o etnoturismeo e vern participande de indmeras felras e
eventos turisticos levando os roteiros da comunidade. Ambas
empresas fazem parte do projeto de turismo @ gastronomia do
Sebrae,

As comunidades buscam com esse servigo uma
orientacio de comao abrir sua empresa, como calcular a parte
financeira, do marketing, e entram nos projetos, consultorias

b Talarao e Megdcss | Wadoylinies | 2239



especializadas para o fortalecimento do negocio, participam de feiras locais e dos
incentivas as viagens para conhecer outras
realidades,

Na Comunidade do Kauwé, temos a engenheira agronoma Vera Lucy
Branddo, que trabalha com diversas frutas, como o cupuagu no sistema
agroflorestal, e desenvolveu as jujubas de cupuagu para aproveitamento da fruta
em todo seu potencial. Ela comegou a empreender com sua microempresa
Yu'Prima Vera - Resgatando Tradigdes, onde suas jujubas estdo fazendo um enorme
sucesso de vendas e tem a consultoria do Sebrae.

Existemn outras comunidades que estdo empreendendao para transformar
arealidade local, & assim possibllitar melhorias para seus hahitantes,

Ha alguns anos & AssociacBo Yanomami- Hutukara e o Instituto
Socioambiental = 154, vem trabalhando os Cogumelos Yanomami, que s3o
coletados na Terra Yanomami e sdo resultado do profunde conhecimento
tradicional Iindigena sobre o manejo da floresta, e promovem a economia
contribuindo com a manutencao da sociohiodiversidade brasileira.

E importante mostrar que os povos indigenas estdo empreendendo e gue
podem recorrer as instituigdes para obterem ajuda no desenvolvimento de seus
projetos, inclusive buscar mentorias remuneradas, como & o caso do Inova
Amazonia Tracdo que selecionou projetos dos estados do Acre, Amazonas e
Roraima.

Ana Karofing Calleri e o roteiro turistico do café Imeru

‘era Brandao g suas jujubas de cupuagu

Precisamaos ter um comercio justo e um consumao consciente,
vamos incentivar @ promover as microempresas das comunidades,
pois a partir da sociohiceconomia, os Insumos da floresta vao manté-la
em pé e protegida, porgue os Povos Indigenas sao os guardioes da
nossaterra,

e, =
Café Irneru e Hoor de cafié

Falrsds de Megddos | MG et | I
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0 gue aconteceu no Rio
Grande do Sul levanta varios gues-
tionamentos gue vio desde a inefi-
ciéncia do poder publico no trato com
desastres naturais [discurso recor-
rente e gue, teoricamente, se resol-
veria nas urnas (mas soteoricamente);
o discurso de que 550 & Uma resposta
do meio ambiente ao que estamos
fazendo com ele; um terceiro, de
alguns que vendem a narrafiva de que
as chuvas com quase 300 mm de preci-
pitacdo poderiam ter sido evitadas
com peguenas agbes, na demons-
tracdo clara de gue essas pessoas
compram narrativas prontas € nao
apuram absolutamente nada, afinal de
contas, & uma regra simples: um esta-
do cercado de lagos, rios e que desem-
boca de forma gradativa no oceano,
tem limitacoes de recebimento de
chuvas acima da media, mas como
alguns. preferem a crista da onda
vendendo teorias absurdas e ganhan-
do visibilidade com a desgraca alheia,
o Brasil vai se destacando pela sua
hipocrisia que pais algum nomundo se
aproxima desses indices hipdcritas.

O cuidado com o meio am-
biente & uma pauta inguestionavel e
gue merece uma atencdo especial das
autoridades, mas ndo apenas com
medidas paliativas, & necessario que
soluctes adotadas mundo a fora e que
coincidam com as necessidades do
nosso Brasil, possam ser estudadas e
em caso de viabilidade aplicar nas

RIO G
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cidades brasilairas.

0 gue aconteceu no
Rio Grande do Sul?

O maior desastre da historia
do Ric Grande do Sul fol causado por
um blogueio atmosférico que mante-
Ve as areas de instabilidade confinadas
no estado, resultando em chuvas ex-
tremamerite intensas. Entre o final de
abril e inicio de maio de 2024, as
chuvas causaram enchentes devasta-
doras, afetando infraestruturas, deslo-
cando milhares de pessoas e impac-
tando severamente as atividades
economicas locais. & defesa civil e
outros servigos de emergéncia traba-
lharam intensamente para responder
aos efeitos das enchentes, que tam-
bém provocaram prejuizos significa-
tivos para as empresas da regiao

Seria possivel prever esse desastre
& minimizar os impactos?

Embora seja dificil evitar
completamente os desastres naturais,
medidas de prevencdo e preparacio
podem atenuar seus impactos. No
casd das enchentes no Rio Grande do
Sul, a previsdao antecipada e avisos
meteoroldgicos foram emitidos, per-
mitindo alguma preparacio, No en-
tanto, 8 magnitude e intensidade do
evento superaram todas as expecta-
tivas, indicando que, embora possam
sertomadas medidas para reduzir os

Fiaes s b potion | WL unli | 2 ]
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danos, eventas extremos podem ul-
trapassar as capacidades existentes de
prevengdo e resposta, Assim, sempre
ha espaco para melhorias na infraes-
trutura, planejamento e sistemas de
alerta precoce.

Os impactos na economia e na
vida das pessoas

As enchentes de 2024 no Rio
Grande do 5ul tiveram impactos pro-
fundos na economia do estado, afe-
tando principalmente o agronegacio,
oM consequéencias significativas para
a producdo de soja, arroz e milho,
alem de dificuitar o transporte e
armazenamento de produtos agrico-
las. A producao de soja, um dos
principais produtos de exportacao do

estado, enfrentou perdas considera-
veis, com cerca de 2 milhdes de
hectares nio colhidos, o que repre-
senta um risco para 5% da safra
nacional, lsso influenciou os pregos
internacionais e aumentou a incerteza
nos mercados futuros (Canal Rural).

Alem disso, o setor de carne
enfrentou desafios, como dificuldades
no acesso a ragdo e insumos, bem
coma problemas logisticos no trans-
porte de animais devido a estradas
blogueadas, afetando os frigorificos e
a programacio de abates (Canal
Rural).

O comércio exterior do esta-
do, gue & um dos principais expor-
tadores do Brasil, tambem foi afetado,

Matéria da Capa

com impactos significativos na capaci-
dade de escoamento de produtos para
mercados internacionais. A interrup-
cdo das atividades comerciais e de
producdo, juntamente com os desa-
fios na logistica e infraestrutura de
transporte, tem potencial para afetar
o5 precos e a disponibilidade de pro-
dutos agricolas em nivel nacional e
internacional (Forbes Brasil),

Para a reconstrucdo do esta-
do, estimativas iniciais sugersm gue
serdo necessarios bilhdes em investi-
mentos para reparar € melhorar a
infraestrutura danificada, alem de
medidas para fortalecer a resiliencia
contra futuros desastres naturais. Isso
incluira esforcos tanto do poverno
local quanto nacional, bem como
possivelmente o apoio de instituicOes
financeiras e de credito (InfaManey).

Um paischamado RS

A mobilizagao nacional para
auxiliar o Rio Grande do Sul apos as
enchentes devastadoras & ampla e
envolve diferentes segmentos da so-
ciedade. Universidades, como a Uni-
versidade de Brasilia e a Universidade
Federal do Rio Grande do Sul, estio
coletando doacoes e trabalhando em
parceria com bases militares para
enviar os itens necessarios para as
areas afetadas. A comunidade espor-
tiva tambem esta bastante engajada,
com atletas como Daiane dos Santos
organizando campanhas de arreca-
dacao e ate mesmo participando pes-
soalmente dos esforgos de socorro.

Clubes e atletas estdo mobili-
zando recursos e oferecendo equipa-
mentos para resgates, evidenciando
um esforgo conjunta significativo.

Alem disso, entidades religio-
sas como a Conferéncia Nacional dos
Bispos do Brasil (CNBB) tém desem-
penhado um papel crucial, fornecen-

Fuikand o da Migdthas | Mo | ML
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da apeio financeiro & material para a
reconstrucdo e auxilio as familias mais
afetadas. Essa agdo & parte de um
esforco continue da CNBE em respon-
derasituagdes de calamidade pablica.

Em termos logisticos, o Go-
verno Federal estd realizando uma
operacao complexa gue inclul o trans-
porte aéreo e maritimo de grandes
quantidades de doacbes, como ali-
mentos e suprimentos basicos, utili-
tando todos os modais de transporte
disponiveis para garantir que a ajuda
chegue ao destino. Esse esforgo
logistico @ coordenado pelo Ministério
de Portos e Aeroportos e conta com a
participacdo ativa de empresas aéreas
e portudrias, demonstrando um exem-
plo de colaboracdo entre o setor
publico e privado em resposta a crise,

Ajuda do Caburaiao Chui

IUma acdo pouco porvavel fol
feita pelo Governo do Estado de
Roraima que enviou uma equipe do
Corpo de Bombeiros Militar ({CBEMRR)
composta por 15 militares ao Rio
Grande do Sul para prestar apoio nas
agoes de socorro na regiao, que sofre
em decorréncia das fortes chuvas que
atingiram 401 municipios do Estado. O

Falando se Magoecim | Moo o | A

gfetivo ja esta atuando no socorra
efetivo e |a juntou-se ao grande exer-
cito de pessoas do bem gue querem
ajudar osgalchos.,

Os bombeiros percorreram
mais de 5.200 km até a capital gaucha
com trés viaturas tpo picapes com
reboque, alem de um caminhao e trés
embarcacges.

A Missdo 505 Rio Grande do
Sul, idealizada pelo Governodo Estado
e executada pelo CEMRR, tem como
abjetive enviar bombeiros militares a
regiao com viaturas, eguipamentos e
mantimentos para conseguir estrutu-
rar equipes de salvamento, resgate,
socorro e acdes humanitarias as viti-
mas da maior tragédia climatica e
desastre natural registrados na histo-
riado Estado galicho.

A partida ocorreu, as Th30do
dia 9 de maio, no Quartel do Comando
Geral (QCG) do Corpo de Bombeiros,
na avenida Venezuela, n® 1271, bairro
Pricuma.

0O governador Antonio Dena-
rium ressaltou a importancia da agdo
de solidariedade & populacio do
extremo sul do Pals.

FaAl An
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“Para essa missao capitanea-
da pelo comandante Anderson Carva-
Iho estames enviando a nossa tropa
para trabalhar na catastrofe climatica
do Rio Grande do 5ul. O objetivo
primario & auxiliar no salvamento de
vidas dos nossos irmados gauchos, gue
precisam do apoio de todos. E junto
com Deus, vamos vencer mais esse
desafio”, pontuou o governador.

0 comandante-geral do Cor-
po Bombeiro Militar de Roraima,
coronel Anderson Carvalho, explicou
gue a logistica até a capital gadcha
demanda a necessidade de transporte
terrestre para que o efetivo leve os
equipamentos, embarcacdes e viatu-
ras que serdo utilizados para auxiliar
na missdo. Sao trés picapes com rebo-
gue, um caminhdo e trés embarca-
ghes,

“Estamos nos deslocando
agul de Roraima via terrestre para
prestar o devido apoio ao povo gal-
cho. A equipe de Roraima viajou com
todo o material de autossuficiéncia,
como alimentacdo e dgua. E uma
grande satisfagdo poder fazer parte
desta operacio para salvar vidas e
ajudar guem tanto precisa nesse
momento”, afirmou o coronel.

hpove Brasileirn foi

uma m&s registradas na
tragédia georrida no Rio Grande
do Sull Esse & o DNA do povo

Brasileiro
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O desastre e a saude

Os impactos das enchentes
no Rio Grande do Sul na saude publica
tém sido significativos e desafiadores.

A regio sofreu com afalta de
energia elétrica e de agua potavel,
afetando diretamente mais de 1,3
milhdo de pessocas e impactando
severamente a infraestrutura de sad-
de. Varios hospitais foram atingidos
pelas enchentes, resultandio no fecha-
mento ou funcionamento parcial de
muitas unidades de saude.

Este cenario exigiu uma gran-
de mobilizagdo para garantir a confi-
nuidade dos cuidados meédicos e o
atendimento as emergencias.

O Ministerio da Saude tem

o 7

sido ativo na regido, com foco especial
nos municipios mais afetados como
Pelotas & Rio Grande. Foram alocados
recursos significativos para a recons-
trucio da rede de salde e aquisigao de
medicamentos e iInsumaos.

Alem disso, foram distribui-
das doses de vacinas para prevenir
doencas como tetano e difteria, que
s80 risCos Ccomuns apos enchentes,
devido ao contato com agua contami-
nada.

Az entidades médicas & far-
macéuticas também tém desempe-
nhado um papel cruclal, fornecendo
suporte logistico e recursos para a
regido.

O acesso 8 medicamentos
controlados foi facilitada por meio de
prescricoes online para ajudar agueles
em areas isoladas ou com dificuldades
dedeslocamento.

Os impactos na saude mental
também s30 uma preocupagdo, com
um aumento na demanda por servicos
de salude mental devido ao estresse e
trauma causados pela situacdaoc de
desastre.

Esta resposta a crise mostra
uma colaboracdo intensiva entre go-
vernos, entidades de salide, e a comu-
nidade medica e farmacéutica para
mitigar os impactos das enchentes na
saude publica do Rio Grande do Sul

Falinda die Fapcios |an/Iuste | 2104
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As eleicoes municipais no
Brasil s3o eventos de grande relevan-
cia politica e econdmica, que ocorrem
a cada quatro anos. Elas ndo apenas
moldam o cenario politico local, mas
também tém um impacto significativo
em diversos setores do mercado,
especialmente agueles ligados a co-
municacdo e marketing, Em 2024, as
expectativas s380 altas, e os setores de
comunicagdo visual, graficas, agéncias
de publicidade e margueteiros se pre-
param para um aumento considerave|
na demanda por seus servicos.

1. Comunicagao Visual

O setor de comunicacdo visu-

Filinga de Kogdciea | Masit

0 mercado da cominicacdo e anlma a cada nova eleigio pelo aguecimento do mercado

al, gue inclui & producdo de banners,
placas, outdoors e materiais de
sinalizacdo, tende a experimentar um
pico de atividade durante o pericdo
eleitoral. As campanhas politicas
demandam uma vasta guantidade de
materialis visuais para promover
candidatos e partidos.

Aumento da Demanda: As graficas e
empresas de comunicacdo visual de-
verdo se preparar para um aumento
substancial na producdo de materiais
promaocionais. Isso inclui desde pe-
guenos panfletos até grandes outdo-
ors.

Inovacdo e Criatividade: A criativi-

dade se torpa um diferencial impor-
tante, pois as campanhas buscam
maneiras de se destacar em um ambi-
entevisualmente saturado,

2. Graficas

As graficas desempenham
um papel crucial nas campanhas elef-
torais, sendo responsaveis pela im-
pressao de milhdes de panfletos, car-
tazes, adesivos, santinhos e outros
materiais impressos,

Capacidade de Produgdo: Para aten-
der a alta demanda, muitas graficas
precisam aumentar sua capacidade de
producdo, seja por meio da contra-
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tacao de mais funcionarios tempora-
rios ol da aquisicao de novas magui-
nas.

Prazos Apertados: Os prazos para a
entrega de materiais costumam ser
curtos e rigorosos, exigindo eficigncia
E precisio nas operacoes.

3. Agéncias de Publicidade

As agéncias de publicidade
530 EsSENcidis para a criacao e execu-
cdo das estratégias de comunicacio
das campanhas eleitorais. Elas cuidam
de tudo, desde a concepgio de slogans
até a coordenacio de campanhas nas
midias sociais e tradicionais.

Estratégias Multicanal: As campanhas
modernas requerem uma abordagem
multicanal, utilizando televisio, radio,
internet e redes sociais para alcangar o
maier numere de eleitores,

Analise de Dados: A capacidade de
analisar dados e ajustar estratégias
rapidamente e vital para responder as
mudangas no comportamento dos
eleitores.

4, Marqueteiros

Os marqueteiros politicos sdo
os estrategistas por tras das campa-

nhas. Eles trabalham em estreita

colaboracio com os candidatos para
criar mensagens eficazes e construir
umaimagem publica positiva.

Posicionamento de Imagem: O traba-
Iho dos margueteiros e crucial para o
posicionamento daimagem dos candi-
datos, ajudando-os a se conectar com
os eleitores em nivel pessoal.

Gerenciamento de Crises: Em um
ambiente politico volatil, a capacidade
de gerenciar crises e responder rapi-
damente a ataques éfundamental.

Impactos Financeiros

0= periodos eleitorais trazem
uma injecdo significativa de recursos
financeiros nesses setores. Os gastos
com campanhas podem aumentar
substancialmente, beneficiando dire-
tamente as empresas envalvidas.

Crescimento de Receita: Emprasas de
comunicagdo visual, praficas e agén-
cias de publicidade geralmente repor-
tam um aumento consideravel na

receitadurante os anos eleitorais.

Investimento em Infraestrutura:
Algumas empresas aproveitam o
aumento dademanda para investirem
infraestrutura e tecnologia, prepa-
rando-se para futuras oportunidades
de crescimento.

Comunicagao e Eleigoes

Desafios

Apesar das oportunidades,
existern desafios que precisam ser
considerados:

Regulamentacdo & Compliance: As
campanhas eleitorais no Brasil s3ao
regulamentadas por leis rigorosas.
Empresas e candidatos devem garantir
gue todas as atividades estejam em
conformidade com a legislagio
eleitoral.

Competicdo Intensa: A competicio
entre empresas para ganhar contratos
de campanha pode ser intensa, exigin-
do estratégias diferenciadas para se
destacar.

As eleictes municipais de
2024 no Brasil prometem ser um
periodo de grande atividade e opor-
tunidades para os setores de comuni-
cacdo visual, graficas, agéncias de
publicidade & margueteiros. Com a
demanda por servigos de comuni-
cacdo & marketing em alta, esses
mercados podem esperar um impacto
financeiro positive. No entanto, o
sucesso dependera da capacidade de
inovar, cumprir prazos rigorosos e
navegar pelas complexidades do
ambiente politico e regulatario.

Por: Redagho Falanda de Megdcios
wiwnw_falandoadenegocios br.com. br
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A Marca da sud

Mo més de abril ocorreu a
segunda edicdo do Falando de Nego-
cios, que reune uma gama de empre-
sarios roraimenses das mais diversas
areas; desde o ramo de alimentos 2
construcdo. O que todos esses empre-
sarios tém em comum é a busca por
aperfeicoamento & & este o motive
gque tem os levado as palestras de
Weber Negreiros.

O diretor geral da Revista,
comecou o evento trocando cartoes
de visitas. Passou por varios corredo-
res perguntando guem teria em maos
o cartdo da empresa gue administra.
Poucostinham.

A dindmica foi feita para mos-
trar que o mundo se atualiza o tempo
todo. Antes era mais comum os em-
presarios andarem com seus cartoes
de visita, hoje investe-se mais no
digital, nas redes sociais. No entanto,
deve-se unir as estratégias. A era
digital nao veio para acabar com as
praticas de antes, mas sim para melho-
rar o mundo dos negacios,

No decorrer da palestra,
Weber relembrou diversos cases de
sucesso, como a Coca-Cola, Renner,
Havan, Chilli Beans, Gucci, Harley,
McDonald's, Starbucks, entre outros,
destacando gue nenhuma das empre-
sas explanadas comegaram grandes,

Dioan Rabelo, diretor técnico

Falaniio de Mogss e | 81
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O poder da marca

rmpresa e O seu malor paitrimonio

Dhdranie 4 '.Fp_urlr].l edicio dao FALANDD DE NE GOC IS am J024 g interacio com a pablico fai
o ponto forte & a discusslio sobre conceitos adormecidos levou o wirias reflexies
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do Sebrae, esteve na palestra e
conversou conosco sobre a iniciativa
do evento. "Falar de negocios é falar
de oportunidades, colocar o seu em-
pregndimento em uma wvitrine, O
evento hoje @ importante porque
agrega valor aos pequenos @ medios
empreendedares. Tivemos a casa
cheia, mesmo em uma noite chuvosa e
is50 50 mostra gue tem valido a pena
ouviros aprendizados das palestras”,

Porgue o gue consolida a
marca sdo os clientes e também cola-
boradores, por isso & importante
sempre lembrar gue o plblico interno
deve ser alcancado primeiro em uma
campanha para se ter sucesso,

0 que é uma marca, & a empresa,
& o logotipo?

Faram alguns dos questio-
namentos feitos aos participantes da
palestra. E o cliente sempre tem
razdor O cliente e a razdoda mudanca,
de os gerentes e diretores se movi-
mentarem para as mudangas.

“Mudanca de posiciona-
mento e reposicionamento de marca,
pesquisas e feedbacks, se vocé ndo
ouve o seu cliente ndo estd preparado
para o mercado e para crescer’, disse
Weber Megreiros durante a noite.

Os ouvintes tiveram a oportu-

Evento Corporative

nidade ainda de conferir a evolucdo de
diversas marcas ate o anoatual.

“Essa & uma otima oportuni-
dade para reciclar o empreendedor, o
mundo estd eveluindo na velocidade
da luz, e se nos nao formos nos aper-
feicoandoe e evoluindo, vamos ser
esmagados pelo futuro,. Quanto mais o
tempo passar, mais concorrentes nos
teremaos, porgue o cliente ndo é fial,
ele vai procurar quem oferece o maior
desconto”, declarou Angélica Sayo-
nara Figueira de Souza, gerente da
UsaFlex em Roraima, que participou
pela primeira vez do evento.

Por: Amanda Telisira
www Talandodenegosiosbr.com.br

A consultoria internacional Brand Finance divulgou, durante o Forum Econdmico Mundial erm Davos, na Suica, a mais recente edicio
do ranking das 300 marcas mais valiosas do mundo.
Considerando critérios como receita, reconhecimento, importancia e reputacdo junto a sociedade, o ja tradicional levantamento 2
utilizado por investidores, empresas @ empresarios no mundo todo para definir suas estratégias para o praxime ano.

MARCA VALOR LSS EVOLUCAD
1° Apple US$ 516.6 bi + T4%
2° Microsoft Us$ 340.4 bi + 78%
3 Google LSS 3334 bi +19%
4° Amazon USS 3089 bi + 3%
he Samsung Group US$ 99.4 bi 0%
L Walmart Us$ 96.8 bi - 15%
i TikTok/Douyin US$ 84.2 bi + 28%
ge Facebook US$ 75.7 bi + 28%
ge Deutsche Telekom US$ 73.3 bi « 17%

10¢ ICBC Us$ 71.8 bi + 3%

Apos ter perdido a lideranga em 2023, a Apple recuperou o titulo de marca mais valiosa do mundo depois

de apresentar um crescimento de 74% no valor da marea.
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Negocic

AGRONEGOCIO

Agronegécio

“Para mim Raralma & um astado
abengoado, onte as pessoas,
muitas vezes, veém atraso, eu vi
oportunidade. Estameos
descobrindo muita coisa ainda,
&ntao en-guanto &m uma

metripole bd diversas empresas

que fazem o mesma servico, agqui

1

pademas ser o diferencial

lanh Favila

Ha 13 anos a missao da
D'Agro é levar soluctes inteligen
tes para o homem do campo, para
que assim o produtor esteja guali-
ficado para acessar uma linha de
crédito ou um incentivo fiscal, de-
pendendo do projeto criado para
cadacliente.

A nossa equipe esteve no
escritorio da D'Agro e conversou
frente a frente com o diretor-
presidente, lohn D'avila Soares,
gue nos contou como acontece
toda essa estruturacdo de nego-
cios,

Antes mesmo de ofertar
uma solucdo, a empresa prepara o
cliente. Por meio de um diagnos:
tico detalhado de todas as esferas,
o relatorio vai mostrar como esta o
negdcio desse empresarioe do que
ele estd precisando.

Apds essa etapa é hora de
estruturagdo, mostrar o gue a
D'Agro & especializada em fazer,
Para que somente assim, o produ-
tor esteja apto a receber uma
captacdo de recursos ou se bene-
ficie de um incentivo fiscal.

1a foram mais de mil servi-
¢os executados no decorrer destes
anosde atuagdo, alcancando clien-

Tuika rd o ha Mdigciors | Wi iy ML



Agronegocio

tes do Estado de Roraima e tam-
bém do Mato Grosse, Rondé&nia,
Acre e Amazonas. O gue possibilita
essa atuacdo fora do Estado de ori-
gem da empresa, sdo as ferramen-
tas usadas, a internet & a tecno-
logia de uma maneira geral.

A D'Agro atende tanto pes-
soa fisica quanto juridica, além de
trabalhar junto as linhas de crédito
tradicionais, como bancos publi-
cos, atua ainda junto a bancos pri-
vados, como também, com fundo
de investimento.

O escritorio da D'Agro esta
localizado na avenida Major
Williams, no Centro de Boa Vista,
mas os produtores da nossa capital
vizinha, Manaus, também podem
contar com atendimento presen-

il s b goxtiens | WLmGuniin | 260

cial, pois a empresa possui um
escritariona localidade.

Um dos pontos destacados
pelo empresario John D'avila, foi a
persisténcia da estruturacdo do
proprio negocio. Foi um verdadeiro
trabalho de formiguinha paraquea
marca seja reconhecida como esta
sendo hoje.

O empresario ndg tem
nenhuma ligacdo familiar com pro-
dutores locais, ento os caminhos
do agronegocio ele desbravou com
muita dedicacdo e conhecimento
técnico. Todo o esforco tem sido
reconhecido & a empresa & rotinei-
ramente convidada a participar de
grandes eventos, comao feiras agri-
colas e congressos por todo o
Brasil.

Equiip

FALAMDO DI

egoci

0 nome de Roraima ja foi
representado pela D'Agro em 530
Paulo, Bahia e Mato Grosso. Em
novembro de 2023, ela fol uma das
Unicas empresas da regido norte a
participar do Congresso Nacional
de Crédito Rural, no Estado de S3o
Paulo.

“Para mim Roraima é um
estado abencoado, onde as pesso-
as, muitas vezes, vem atraso, eu vi
oportunidade. Estamos descobrin-
do muita coisa ainda, entdo en-
guanto em uma metropole ha di-
versas empresas que fazem o
mesmao servico, agui podemos ser
o diferencial na nossa area”, fina-
lizou oempresario.

Par: Amanda Teixeira
wiww falandodenegociosbr.com.br







IAS CLOSET se reinventou

Uma loja que comecou na pandemia, com R$7

repentina da proprietana, las Closet tem tudo para

0 seu negocio esta preparado
para perder vocé? Uma reflexdc de
impacto, que pode até ter lhe causado
um susto, mas a verdade & gue nin-
guém sabe guando uma intercorrén-
cia vai te tirar de atuagdo, mesmo que
seja por pouco tempo. Uma doenga,
uma cirurgia de dltima hora, um
acidente.

Foi o gue aconteceu com a
proprietaria da las Closet, loja de rou-
pas femininas, localizada na avenida
Ville Roy, no bairro 580 Francisco,
laslyn Holanda, de apenas 29 anos de
idade, se formou em Direito, mas ndo
seguiu carreira.

Por gostar muito de moda e
se considerar até compulsiva na com-
pra de roupas novas, tanto gue ela
possuia roupas com etiquetas gue
nunca havia usado, um dia ela decidiu
fazer um bazar com as pegas; separou
as roupas e comegou aanunciar. E para
surpresa dela, no primeire dia ela
vendeu tudo.

A jovem contou gue no inicio,
o valor adquirido foi a motvagdogue a
fer empreender. Assim, ela fez um
pedido da primeira mercadoria com o
valor de RS700, Cropped e body, foram
as primeiras pecas da loja, por serem
mais acessiveis, a venda seria mais
viavel, Emtodas as primeiras compras,
ela esperava vender todas as pecas
para juntar a quantia e fazer um pedi-

Falinio de Boglciga | Wi uidia] Jnge

[

L
£
I

doso de roupas, levando em conta que
nao possula valores altos para com-
prar,

A loja iniciou em 2020, no
meio da pandemia, mas a empresaria
afirma que a deenga ndoa desmotivou

)0, que sobreviveu a saida

azer muita histérnia em Roraima

laslyn Halanda: a descobeeria
da importincia da delegagio e
aconlianga na eguipe, apos
urm AV

e nem atrapalhou o negocio, pelo con-
trario, foi guando ela conseguiu juntar
a maior parte das economias e com
essevalor abriu a loja fisica. Despacoe
um cantinhe chejo de charme, com
pecas especificas. Quem & cliente ja
sabe que vai encontrar alfaiataria, t-

a1
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shirts, calcas despojadas, coftes as-
simetricos e roupas sem estampas.

[aslyn contou que tudo na
loja tem o jeitinho dela;, a forma gue
escreve uma legenda nas redes
sociais, tudo termn que passar por ela.
Ateé o dia em que 2 empresaria passou
mal e desmaiou do lade do carro,
sozinha, ja do lado de dentro da casa
dela, & apds duas horas sem atendi-
mento medico, descobriu gue estava
tendoum AVC,

AVC

O Ministério da Saude des-
creve a doenca: O Acidente Vascular
Cerebral (AVC) acontece quando vasos
gue levam sangue ao cerebro ento-
pem ou se rompem, pmwcandu a
paralisia da area cerebral gue ficou
sem circulagdo sanguinea. £ uma das
principais causas de morte, incapaci-
tacdo e internacoes em todo o mundo.
Quanto mais rapido for o diagnastico e
otratamento do AVC, maiores serdo as
chancesde recuperacdo completa.

“Eu ndo conseguia entender
o gue estava acontecendo. Lembro do
meu vizinho dizendo para eu ir até o
portdo e abri-lo, mas eu ndo tinha
forcas nas minhas pernas. Demorou
hastante termpo para eu voltar a racio-
cinare entender que eu estava passan-
do mal”, laslyn relembrou a cena de
fevereirodesteano.

"0 incidente serviu para me
desacelerar, confiar nas pessoas ao
meu redar, de gue elas também po-
dem fazer o que eu faco e bem feita”,
refletiu a empresaria.

aL

Para laslyn, era apenas mais
uma dor de cabeca que ela ja estava
acostumada a ter. O esposo, losé
Airtan, havia se programado para fazer
uma breve viagem dentro do Estado
mesmo & por isso ele ndo estava com
ela guando aconteceu. Como ela ja
havia avisado a ele gue estava se sen-
tindo ruim, ele decidiu ver as cameras
e achou estranho o carro ligado, mas
ndo via ninguém,

losé Airton entrou em conta-
to com um dos vizinhos, o qual foiatéa
casa, olhou por debaixo do portao e
viu & jovem jogada proximo ao carro.
Com a ajuda do outro vizinha, retira-
ram o portdo do trilho e levaram laslyn
para tomar um banho, pois nem imagi-
navam gue ela estava tendo um AVC.

laslyn fala que neste mamen-
to Deus enviou um anjo. Uma enfer-
mejra que estava de visita na casa ao
lado, notou a demora do anfitrido da
casa e foi conferir o que havia aconte-
cido. Ao chegar no local viu o estado
gue laslyn estava e decidiu testarse a
jovem conseguia sentir alguns belis-
coes.

Ao perceber gue ela estava
dormente, notou que poderia ser um
AVC e comegou a corrida para uma
unidade de salde. Pelo tempo que ela
havia ficado sem atendimento, os
meédicos mostraram que ja havia uma
grande area do cerebro da vitima
afetada. A jovem foi surpreendida com
a doenca e precisou passar 17 dias no
hospital, 15 deles na Unidade de
Tratamento Intensiva (UTI).

Ela relembra que j& no segun-
do dia, ela 56 pensava no gue havia

Superagfo

deixado para ser feito na empresa e
gueria voltar a trabalhar. "Me reco-
nheco como persistente, dedicada,
detalhista, isso & bam e ruim, porgue
eu notel que eu estava me sobrecar-
regando. Eu tenho aprendido a confiar
£ deixar as pessoas fazerem por mim.
Porque do dia em que eu sai da |oja até
hoje, nada mudou. Quando eu volte
estava tudo igual como eu havia
deixado, muitas pessoas nem perce-
beram adiferenca”, afirmou laslyn.

Isso se deu por conta de uma
equipe alinhada que a empresaria
soube moldar e pelo elhar atencioso
do esposo, losé Airton, empresario
também, que estdo juntos ha 7 anos e
gue sabia os gostos da empresaria. Ele
contou com a ajuda das amigas, tam-
bém empresdrias, e fizeram os pedi-
dos da loja para que a empresa conti-
nuasse andando.

lashyn comecou farendo fotos
em casa, vendia apenas virtualmente,
mas o desejo de empreender a moveu,
“Costumao dizer gue tenho a cabega no
lugar e entendo que a minha pessoa
fisica & pobre, & totalmente diferente
da juridica”, afirmou com orgulho e
ressaltou gue hoje faz pedidos de
RS30mil,

A jovem esta fazendo os
tratamentos possivels para a recupe-
racdo da saude, Atualmente estd sem
o5 movimentos do lado esquerdo do
corpo. Ela saiu do hospital sem andar,
hoje ja anda, mancando, mas para a
ciéncia, a recuperacdo da empresaria
tem sido rapida.

Poa; Smanda Teixeira
www lalandodensgatiosbrcom, bi
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hs vezes as pessoas se gues-
tionam sobre a funcionalidade dos
treinamentos & os resultados que isso
pode trazer pata as organizagoes. Mo
cenario competitivo atual, a expe-
rigncia do cliente se tornou um dos
principais diferenciais das argani-
zagoes. Empresas que se destacam em
atendimento ao cliente fregquen-
femente conseguem conguistar e
fidelizar mais consumidores. Para
alcancar esse nivel de exceléncia, &
fundamental investir em capacitagbes
de atendimento ao cliente e no desen-
volvimento da lideranca dos gestores
responsaveis por esses profissionais, A
W.N treinamento, consulteria e plane-
jamento ofereceu no més de maio no
seu calendario de treinamento dois

&

';x-;‘-u

Atendimento e lideranca

1 LI SRE
LA el A A S LR

Empesas retomam treinamentos presenciais-em gla‘-'ldé escala

workshops de imersao, um sobre
ATENDIMENTO AQ CLIENTE & o outro
sobre GESTAO E LIDERANCA.

Foram disponibilizadas 40
vagas em cada workshop e com a ocu-
pacao total das vagas. Para o facili-
tador dos workshops, Weber Negrei-
ros, 8 necessario inovar nas metodo-
logias para gue os torne programas
mais dinamicos, agradaveis e voltado
aos reais interesses de guem contrata,
bem como a expectativa criada pelos
participantes.

As turmas foram compostas
por profissionais de 15 empresas
diferentes gue tiveram a oportu-
nidade de interagir e trocar experién-

cias & vivéncias. Um dos pontos fortes
da capacitacao foi a forma descon-
traida como forma abordados assun-
tos serios, mas gue passaram a ter a
leveza necessaria ao aprendizado.

Capacitacoes especificas, co-
mo essas permitem gue os cola-
boradores adquiram conhecimentos e
habilidades essenciais para oferecer
um atendimento de alta gualidade.
|sso inclui desde a comunicacdo eficaz
até a resolucdo de problemas e o
gerenciamentode canflitos.

Um atendimento ao cliente
eficiente 2 amigavel resulta em clien-
tes mais satisfeitos. Clientes satisfeitos
530 mais propensos a setornarem

Falando de Hiagscies |0 Tuita | JI4



Capacitagao

leais & mareca e a recomendar a em-
presa para amigos e familiares.

Colaboradores bem treina-
dos cometem mMenos erros, o que
diminui o retrabalho e aumenta a
eficiéncia operacional. Isso se traduz
em economia de tempo & recursos
para a empresa, alem da melhoria da
imagem da empresa por meio de um
bom atendimento ag cliente. Em-
presas conhecidas por seu excelente
atendimento tém uma vantagem
competitiva significativa.

Desenvolvimento da Lideranca

Capacitagdo dos Gestores: Lideres
bem treinados est3o mais preparados
para motivar e guiar suas equipes, 1550
inclui hahilidades em comunicacao,
resolugdo de problemas e gestio de
pessoas, que sdp essenciais para o
sucessono atendimentoao cliente.

Promogdo de uma Cultura de Exce-
léncia: Gestores que wvalorizam e
incentivam um bom atendimento ao
cliente promovem uma cultura de

Falaeds s Mgt | Wi |

exceléncia dentro da organizacao. 1550
se reflete em todos os niveis da
BEMPpresa & na forma como os
colaboradores interagem com os
clientes,

Apoio ao Desenvolvimento dos
Colaboradores: Lideres capacitados
530 capazes de identificar as
necessidades de treinamento e
desenvolvimento de suas equipes,
oferecendo suporte e oportunidades
de crescimento. Isso resulta em
colaboradores mais engajados e
competentes:

Tomada de Decisdes Informada:
Gestores bem formados tém uma
malhor compreensao do impacto de
suas decisfes no atendimento ao
cliente & na satisfacdo geral. Isso thes
permite tomar decis@es mais infor-
friadas e estratégicas.

Resiliéncia e Adaptagdo: Em um
ambiente de negdcios em constante
mudanga, lideres capacitados sao
mais resilientes e adaptaveis. Eles
COnseguem guiar suas equipes atraves

FALANDO [

Negdci

de mudancas e desafios, mantendo
umalto nivel de servicoao cliente.

Investir em capacitactes de
atendimento ao cliente & no desen-
volvimento da lideranca dos gestores
nao e apenas uma estratégia inteli-
gente, mas uma necessidade no
ambiente competitive atual. Essas
praticas ndo so melhoram a qualidade
do servico prestado aos clientes, mas
tambem promovem uma cultura
organizacional positiva, aumentam a
satisfacao e fidelizacgo dos clientes, e
impulsionam o crescimento e a
sustentahilidade da empresa.

Empresas gue entendem a
importancia dessas capacitagbes e
desenvolvimento de lideranca estao
mais bem posicionadas pars prosperar
g se destacar no mercado, construindo
relacionamentos duradourgs e lucra-
tivos com seus clientes,

Por: Redagio Falando de Negocios
www.falandodenegociosbr.com. br

Capacitacio: um Investimento

coim retornn garanthda




SPA Resort em Boa Vista

Primeiro condominio spa resort € anunciado para Roraima

J4 imaginou merar em um
resort 5 estrelas em Roraima? Trés
empresas se j:untaram e FESDWEFEITI
fazer esse sonho se tornar realidade.
Em maio deste ano, o Haras Royal,
condominio fechado de alto padrag,
foi apresentado a populagdo em um
mega evento, com cinco dias de
programacan,

Autoridades, secretarios, em-
presarios, corretores, anguitetos, im-
prensa e amantes do turismo estive-
rarm no Haras, localizado no Santa
Cecilia, Municipio do Canta, para

fYrmETE TR aERy

conhecer o projeta arquitetonico do
empreendimento, gue traz o inédito
conceito Spa Resort que significa viver
com itens de lazer que encontramos
nos melhores resaorts de ferias, pro-
porcionando mais gualidade de vida
aodia a dia dos moradores.

0 Haras & dono de uma das
memarias afetivas do roraimense,
além do CH Bar, local gue vivenciou a
maior fase sertaneja do Estado, aos
domingos, as familias fam tomar o
tradicional café do Suico e desfrutar

LN I

Batizado como Haras Royal o empreendimento traz um novo concerto para Roraima

dasbelezas naturais gue o local possui,
belezas essas, gue serdo mantidas.,

"0 Haras Royal ressignificara
o0 conceito de morar bem em Boa
Wista. Ele foi projetado para surpreen-
der, com areas inspiradas em locais
des-Imbrantes como a Europa e o
Caribe, Poder ter férias todos os dias,
sera s voltar para casa®, disse Hen-
rigue Holzmann da G.A Citizen, gue
esteve em Boa Vista especificamente
para apresentar o empreendimento,
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Investimentos

Durante a programacao, por
mein de videos, os convidados presen-
tes puderam conhecer os espacos do

ssort: a Vila a, uma
gastrondmica exclusiva para os mora-
dores, com cervejaria artesanal, trato-
ria, steak house, emporio gastrond-
mico e o café suico. E ainda a Royal
Island, inspirada na atmosfera caribe-
nha e com uma super estrutira de
resort cinco estrelas; de um |ado The
Place, um espago multiusoe com boli-
che, cinema, The Music Bar e jogos
adultos. Ma outra esfera, um spa
center e academia. No meio das duas

5, um bar tropical para comple-
tar toda a atmosfera do Caribe, uma
super piscina com borda infinita, bar
malhado e aquaplay infantil.
Além disso, o condominio tera um
completo sport center para contem-

BOA VISTA VAI GANHAR
UM CONDOMINIO FECHADO
COM O CONCEITO DE SPA RESORT

plar os amantes dos esportes com
guatro guadras de ténis; seis quadras

de beach tennis, futebel, trés pistas de

caminhada, ciclovia e sport grill.

0 projeto nunca visto no
Estado € de trés grandes empresas,
duas roraimenses, WALTER VOGEL e
COEMA CONSTRUTORA, & a empresa
paranaense GA CITIZEN, reconhecida
e premiada nacionalmente por criar
verdadeiros objetos de desejos e oasis
de moradias de alto padrao.

Tiix

wwiw falandodenegociosbr.com. br

Haras Rovyal traz o requinte como marca registrada,
sendo apresentado & empresarios e autoridades




Rua Pedro Rodric
CEP 69.301 180 |
Agende sua
conhecer o
inovador d

95 981!

Salas Comerciais e Coworking e



ues, 80 - Centro

Joa Vista - Roraima
isita e venha
3SpOCo Mais

e Roraima:

egqnie! | Venhéparan
l6gico plataforma

e dé um UP no seu negocio!

y




ﬁ-‘ea no oE 5 :

Café Monte Roraima

empresa chegou para consolidar cafeicultura no extremo norte

O roraimense Gabriel Dias, de
33 anos de idade, resolveu fazer da
paixdo mundial um negocio, o café,
Para quem nao sabe, o Brasil € o pais
gue mais consome a bebida e toda
hora @ memento certo para aprecia-lo.
Ha guem nao consiga imaginar que o
dia comece antes de uma xicara de um
bom café, seja ele expresso, capuc-
cing, com agucar ou sem.

Cheiro marcante, sabor in-
confundivel & usado para iniciar o dia,
para uma pausa no trabalho ou como
tira gosto depois do almogo, O café &
sem duvida uma marca, por si 56,
consolidada.

Trabalhando como analista
de exportacBes no exterior, Gabriel
Dias atendia clientes brasileiros da
darea da cafeicultura. Pelo convivio e
experiéncia que atrabalho lhe propor-
cionou, 0 empresario se interessou
pelo sator e comecou a se debrucar
pelo assunta. Em marco de 2020, j& no
Brasil, abriu a empresa Café Monte
Roraima.

O objetivo, segundo ele, e
incentivar e desenvolver a producio
da cafeicultura em Roraima, levando
em conta que a empresa prioriza os
produtores locais, além de toda a
regido norte. A primeira compra da
empresa foi o café Conilon, uma

' gspecie de facll producdo em terras

quentes como a nossa. O item foi
trazido da Comunidade Indigena da
Mangueira, localizada em Roraima.
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Agronegocio

Aplantacdo de mais de 10 mil
pes de café na Comunidade citada
havia sido fruto de um projeto da
Embrapa {(Empresa Brasileira de Pes-
guisa Agropecuarial. "A ideia é fazer
com que o dinheiro circule agqui no
nosso Estado, além do incentivo da
escoacdo, do fomento da economia e

da geracao de renda. Toda uma cadeia

produtiva & beneficiada com o Café
Monte Roraima”, ressaltou o diretor

daempresa, Gabriel Dias,

0 cafe pode ser encontrado
nas prateleiras de diversas redes de
supermercados de Boa Vista, assim
como na Feira do Sao Francisco, do
Produtor, Romeu Caldas, peixarias e

pe R

Negnc ] ﬁi‘*

|njas do Aeroporto de Boa Vista, & com
um diferencial. O cliente pode receber
Todos sdo

o café moido na hora.

recem-torrados, pois toda semana

tem entrega do produto. E ai, vai um

cafezinho?

Por: Amanda Teixeira
weww.falandodenegociosbr.com.br

GRAOS CONILON
CANEFORA

SAIBA MAIS SOB
ESTA ESPECIE

Fabarmulc the Phm e [WVERG AR B

DL
| § V3 W

<1

MONTE
11{1\1 \IM A




Em maio deste ano, o Labo-
ratdrio de Analises Clinicas Hemuolab
completou 30 anos de existéncia em
Roraima. A comemoracido ocorreu em
grande estilo, no dia 25 de maio, em
uma festa gque reuniu os donos,
colaboradores, familiares e amigos
com muita musica, comida boa,
risadas e homenagens saudosas.

Eimpossivel falar da empresa
sem citar a saudosa fundadora, farma-
ceutica e bioguimica Jandira Negrei-
ros, gue faleceu ha pouco menos de 2

PENSAMENLD

i
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& Urm CAPJ, & uma familia®,
tegou aos 30 anos em uma

caminhada gue estd apenas comagando.
Giovanni e Germana ddo continuidade ao belo legado

anos, Uma profissional apaixonada
pela area da pesguisa, especialista em
Analises Clinicas, Hematologia e He-
moterapia.

A nordestina chegou em
Roraima no ano de 1989, Esse capitulo
da histdria quem fez questdo de contar
foi Giovanni Megreires. “Ainda na
minha cidade natal, um belo dia de
Copa do Mundo, ful atender ao portao
e vi as duas primas, gue eram amigas
em comum da minha familia, & irlam
assistir a0 jogo na minha casa. Desde a

deixado por Jandira Negreirosg: o

primeira vez gue a vi, ja me apaixonei.
0 pedido de namoro saiu depois de
guase trés meses 2 entdo a historia so
estava comecando; nos casamos,
passei no concurso da Policia Federal,
por incentivo dela, e viemos morar em
Roraima®, relembrou saudosamente
Giovanni Negreiros durante a celebra-
caodos 30 anos da empresa.

Giovanni contou gue o labo-
ratdrio foi apenas uma de muitas
ideias que Jandira teve. "Na epoca,
1994, nao possuiamosovalor total

Falando de Higsties |k lanta | 11124



Caso de Sucesso

para a compra do Hemaolab, demos o
nosso transporte como entrada”,
relembrou.

JANDIRA MEGREIROS

Com o curriculo gue a empre-
saria possuia, logo gue chegou em
Roraima, foi convidada a trabalhar no
setor publico. Ela dirigiv o Laboratorio
Central de Sadde Pablica (LACEN), o
gue & tornou responsavel pela admi-
nistracao de todos os l[sboratorios dos
hospitais e centros de saude publicos.

Coordenou & Comissao de
Diagnastico da Calera, chefiou a
farmadcia do Hospital Materno Infantil
Mossa Senhora de Nazaré, momenta
de grande marco para a salde do
estado, pois foi guando a profissional
implantou o “Programa Dose |ndivi-
dual de Medicamentos para 24 haras”,
que & usado até hoje. Dentre diversos
cargns, foi diretora do Departamento
de Recursos Complementares da
Secretaria Estadual de Salde e Dele-
gada Substituta do Conselho Regional
de Farmacia de Roraima. Passou pela
setor de Sorologia, introduziu o Pro-
grama de Controle de Qualidade da
SBAC, bem como, o Teste de Solubi-
lidade para pesquisa de hemoglobina
“S" nos doadores de sangue,

Alem de diversas pesguisas
realizadas em parceria com institui-
¢Bes plblicas e privadas, landira
Negrairas foi presidente da Comiss3o
de Etica Profissional da Secretaria
Auxiliar @ Tesouraria do Conselho
Federal de Farmacia [SASTE/CFF-RR),
Integrou o Conselho Municipal de
Saude de Boa Vista, a Comissdo de
Analises Clinicas pelo Conselho Regio-
nal de Farmacia CRF/RR, ocupou uma
vaga no Canselho Estadual de Saude e
foi vice-presidente na Liga Roraimense
de Combate ao Cancer,

Por todo o trabalho feito no

Falaeds s Mgt | Wi |

Estado, Jandira foi agraciada com o
titulo de Cidad3 Boavistense, conde-
corada com a medalha de Honra ao
Meérito Rio Branco e recebeu ainda a
“Comenda Mérito Farmacéutico” pelo
Conselho Federal de Farmacia. Em 30
de setembro de 2022 Dra, Jandira
MNegreiros, faleceu por complicacbes
de um cancer.

OLEGADO CONTINUA

Germana Freitas, sobrinha de
Jandira, foi guem assumiu a direcao do
laboratorio. No entanto, a histaria da
profissional junte ao Hemolab, ndo
iniciou agora. Germana logo depois
gue se formou em Administracdo, no
Piaui, recebeu o convite para atuar no
Hemolab e de pronto, aceitou. O ano
gra 2004, e desde entdo passou por
todos os setores do laboratorio, recep-
gao, almoxarifado, administrative e
por influéncia da tia, foi cursar Farma-
cCla.

“Eu ndo conseguia entender
porgue eu devia saber da roting do
|aboratorio, entender a funde a area,
pois eu me imaginava apenas atuando
na administracio da empresa. Hoje,
como gestora, eu vejoque a tia Jandira
Sempre enxergou EII'!FI"I 2 Mme preparou
para ocupar o cargo gue ocupo”, disse
Germana Freitas.

A diretora do Hemolab ressaltougue a
maioria dos colaboradores estio na
empresa ha muitos anos & costuma
manter uma relacdo de cumplicidade
erespeitocom todos, Aempresa conta
com cerca de 30 colaboradores, e alem
da unidade central, localizada na
avenida Ville Roy, possui mais trés
postos de coleta, nos bairros Liber-
dade, S3o Francisco e Mecejana,

Todos os setores sac bem
definidos no laboratdrio, Giovanni
Megreiros e Laercio Amorim cuidam da
parte financeira e estrutural 2 todos

FALANDO DF
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gue integram o quadro funcional da
gempresa colaboram para a qualidade
da marca. O Hemalab foi pioneiro em
automacao, pioneiro na utilizacio de
gtiguetas de identificacao de tubos,
em interfaceamento, na segregacao
de lixo e sempre com equipamentos
de ponta.

O laboratorio faz parte do
controle PMNCO (Programa Macional
Controle de Qualidade das Analises
Clinicas e j&§ conguistou placas ourg,
bronze e prata por conta dos resulta-
dos de avaliagoes no decorrer desses
diversos anos de atuacdo. Duas repre-
sentantes do Grupo Pardini estiveram
em Roraima para participar da cele-
bracdo de aniversario e durante a
programacdo apresentaram os
resultados do Hemolab, gue registrou
um dos mais baixps indices de ndo
corformidades em toda a regido
Morte.

Tivernos a oportunidade de
conversar com uma das funcionarias
mais antigas da empresa, Keila Suely
Mascimento, técnica em Analises Clini-
cas, que trabalha na Hemaolab desde
2017,

Ela contou gue chegou a sair
da empresa por conta de problemas
de salde, mas logo gue pode trabalhar
novamente, pediu para voltar.
“Ouando vocé percebe a exceléncia
em um lugar, ndo consegue trabalhar
gm outro, sem sentir saudade. A
clinica & muito mais que um CNPI, para
mim & uma familia. No meu retorno,
nada mudou, foi como quando um
filho viaja & passa uma temporada
fora. Todos me receberam de bracos
abertos. E pela forma como nossos
chefes nos tratam, nos sentimos sem-
pre como uma familia®, disse Keila.

Par: Amanda Teixeira
www,falandodenegociosbr.oom, br




Pés-Graduacao

Estacio lanca pés-graduacao em Gestao
de Cooperativas e Crédito Rural

 Bsthicio et alinhads com s demandas
de urr mercado cada ve it mais cres

O Centro Universitario
Estacio da Amazénia ja esta com
inscrigbes abertas para especia-
lizagdo na area de Gestdo de
Cooperativas e Crédito Rural. 4
pos-graduacdo fol desenvolvida
para atender a demanda cres-

cente por profissionais qualifi-
cados gue possam contribuir
para o sucesso de organizacdes
cooperativas e para o desenval-
vimento sustentavel das areas
rurais.

De acordo com a reitora,
Brena Linhares, o curso prevé a
preparacdo de profissionais
para enfrentar os desafios e
aproveitar as oportunidades
para a gestdo de cooperativas,
comdisciplinas gue abordam
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Ensino Superior

desde aspectos legais na gestao
do agronegdcio, até o direito
agrario e ambiental, a politica
agraria e instrumentos para
financiamentos e seguro rural,

Além de focar na gestdo
de cooperativas, a pos-gradua-
¢do também enfatiza o desen-
volvimento rural, por meio de
ferramentas e conhecimentos
que possam promover o cresci-
mento sustentavel nas areas
rurais. “A finalidade é que os
profissionais possam imple-
mentar praticas que fomentem
o desenvolvimento econdmico,
social e ambiental das regides
rurais, contribuindo para uma

P ]
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melhoria da qualidade de vida
das comunidades locais”, ressal-
taareitora.

A nova especializagao
tem como publico alve profis-
sionais formados em Adminis-
tracdo, Contabilidade e areas
afins. A expectativa é que os
especialistas formados na area
estejam aptos a atuar na admi-
nistracdo de cooperativas, no
gerenciamento financeiro no
contexto da agricultura e agro-
industria, e tambem como con-
sultores de cooperativas. Esses
consultores prestardo servicos
na area financeira, gestao orga-
nizacional e assessoria para

{https://estacio.br/cursos/pos-
graduacao/gestao-de-

cooperativas-e-credito-rural) ou

direto no campus do bairrg
Unido ou ajnda por meio do
telefone (95) 98803-6443,

FALANDD I:.ll. % :

empresas que gperam como
cooperativas ou associacfes.

O curso tera duracao de
um ano e sera oferecido na
modalidade presencial. Para
facilitar o acesso a nova especia-
lizacdo, a Estacio esta oferecen-
do uma promogdo de langa-
mento. As mensalidades podem
ser parceladas em ate 18 vezes,
com o valor de RS 267,73 men-
sal, tornando o investimento na
educacdo ainda mais acessivel.

Os interessados podem
obter mais informactes e se
inscrever atraves do site oficial
da Estacio: »

i —

Por COMUNICACAD ESTACTD
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CONVERSAS
ENGRACAS NO

Fai, meu namorado
falou umas coisas gue
eu ndo entendi...

Como assim
filha?

Falou gue eu tenho um vy
belo chassi, 2 lindos air-bags
& um parachoque sensacional

Diz uma coisa para esse teu
namorado sem futuro...

O que pai? Ele falou algo 7
que ndo deveria ter
falado?

Se esse condenado tentar
abrir o capd e pedir para
colocar dleo no seu motor, eu
arrebento o escapamenta
desse mala

Palanda de Mg | b
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Nosso propdsito €
cuidar da sua sadde!

<] hemolabrr.com.br

@hemolabroraima

(Q (95) 98m-2140

Rua Alfredo Cruz, 719, Centro — Boa Vista/RR
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